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Pequenos Empreendedores:
Do Conceito a Pratica
de Compra e Venda

INFORMACOES INICIAIS

Assessor(es) Pedagdgico(s): Marcia Regina Simpioni Carraro

Educador(es): Jaqueline Camargo de Oliveira

Turma(s): 5° ano

Quantidade de criancas e/ou adolescentes: 25

Etapa(s) da educacdo bdsica: 5° ano EF
Modalidade(s): Ensino Regular

CURRICULO

De onde partimos? Partimos da ideia de
que a educacdo financeira e o empreen-
dedorismo sdo essenciais para preparar
os alunos para lidar com o mundo real,
onde comprar, vender e gerenciar recursos
fazem parte da vida cotidiana. Queriamos
que os alunos entendessem o valor do
dinheiro, a importancia da organizacao fi-
nanceira e a tomada de decisGes conscien-
tes. Iniciamos o projeto com uma conversa
sobre conceitos basicos de nancas e o que
significa empreender, conectando esses
conhecimentos com a pratica de criar e co-
mercializar produtos. Essa base permitiu
que eles se tornassem pequenos empre-
endedores, desenvolvendo habilidades de
negociacdo e planejamento financeiro.
Ciéncia do Coordenador Pedagégico: Sim
Permitir consulta publica: Sim

EXPEDI(;IT\O INVESTIGATIVA

Territério a ser investigado: O territério
a ser investigado é a sala de aula, onde os
alunos irao explorar o funcionamento do
mercado através de atividades praticas
de compra, venda e gestao de recursos,
desenvolvendo habilidades financeiras
e empreendedoras.

Pergunta exploratéria: Como podemos
aprender a planejar, comprar e vender
produtos de maneira consciente e res-
ponsavel?
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Descricdo da expedicéo (registro de ex-
periéncias): Durante o projeto, os alunos
participaram de atividades praticas em
sala de aula, onde simularam a compra
e venda de produtos, aprenderam sobre
precicacdo e organizaram pequenos “ne-
gbcios" com os colegas. A cada etapa, re-
gistraram suas experiéncias, desafios e
licGes sobre planejamento e responsabi-
lidade financeira. Esses registros mostra-
ram o crescimento da turma em compre-
ensao de conceitos como lucro, despesas
e economia, além do desenvolvimento de
habilidades colaborativas e de negociacao.

iNDICES INICIAL E FORMATIVO
Descricéo do indice inicial - O que ja sa-
bemos? No inicio do projeto, os alunos ja
tinham nocdes basicas sobre dinheiro e
o ato de comprar e vender. Sabiam que
é necessario pagar para adquirir pro-
dutos e que o valor do dinheiro deve ser
considerado nas escolhas. Alguns alunos
também mencionaram a importancia de
economizar para conseguir algo desejado
no futuro.

Descricdo do indice formativo - O que
queremos saber? Queremos saber como
podemos vender produtos e fazer com
que as pessoas queiram compra-los.
Também queremos aprender como esco-
lher precos para nossos produtos e como
contar o dinheiro que ganhamos. Além

disso, queremos entender por que é im-
portante economizar e fazer boas esco-
lhas com nosso dinheiro.

ARTICULACAO COM O CURRICULO/MO-
BILIZACAO DOS SABERES ESCOLARES

Componentes curriculares/Campos de
experiéncia (contetdos ou saberes de-
senvolvidos): No projeto, trabalhamos
diversos componentes curriculares e
campos de experiéncia. Na Matematica,
exploramos conceitos de adicdo, subtra-
cdo e nocdes de preco, lucro e despesas.
Em Lingua Portuguesa, desenvolvemos
habilidades de leitura e escrita ao criar
cartazes e anlncios para os produtos.
Nas Ciéncias, aprendemos sobre a origem
dos produtos e a importancia de fazer es-
colhas conscientes. Além disso, promove-
mos habilidades socioemocionais, como
trabalho em equipe, comunicacao e reso-
lucao de problemas, essenciais para o de-
senvolvimento do espirito empreendedor.
Acbdes pedagégicas de aprendizagem:
Realizamos uma dinamica em que divi-
dimos a sala em dois grupos, cada um
responsavel por vender produtos em uma
loja montada na sala de aula, que oferecia
uma variedade de itens. Os alunos tive-
ram a tarefa de vender o maximo de pro-
dutos possivel, enquanto também calcu-
lavam seus lucros. No final da atividade,
0 grupo que conseguisse vender mais e




